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Введение
Цифровая трансформация фармацевтической отрасли значительно изменила
подход к маркетингу медицинских услуг и препаратов. В условиях растущего
рынка лекарственных средств в России, инструменты Pay-Per-Click (PPC) стали
ключевыми для таргетированного привлечения аудитории, повышения
вовлеченности пациентов и соблюдения строгих регуляторных требований.

Почему PPC важен для фармацевтики?
По данным zdrav.expert, российский рынок фармацевтики вырос на 10% за год
и достиг 2,85 трлн рублей. Это подчеркивает важность использования PPC
для привлечения целевой аудитории, особенно в условиях ограничений на
рекламу рецептурных препаратов.

В этой статье мы рассмотрим:

- Популярные платформы для управления PPC.
- Кейсы успешных кампаний.
- Лучшие практики.
- Прогнозы на будущее.

Обзор платформ для PPC в фармацевтике
Yandex.Direct
Yandex.Direct — лидер российского рынка PPC. Платформа предоставляет
широкий спектр инструментов для таргетинга, автоматизации ставок и
анализа данных.

Преимущества:
- Локальный фокус: идеально подходит для региональных кампаний.
- Интеграция с Yandex.Metrica для анализа поведения пользователей.

Недостатки:
- Ограниченный глобальный охват.

Google Ads
Google Ads обеспечивает международный охват и продвинутые инструменты
для оптимизации кампаний.

Преимущества:
- Масштабируемость и возможность использования AI для автоматизации.
- Интеграция с Google Analytics.

martechnews.ru Страница 2 из 4

https://zdrav.expert/index.php/%D0%A1%D1%82%D0%B0%D1%82%D1%8C%D1%8F:%D0%A4%D0%B0%D1%80%D0%BC%D0%B0%D1%86%D0%B5%D0%B2%D1%82%D0%B8%D1%87%D0%B5%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%80%D1%8B%D0%BD%D0%BE%D0%BA_%D0%A0%D0%BE%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%B8
https://martechnews.ru


PPC в фармацевтике: платформы и стратегии в России

Недостатки:
- Санкционные ограничения в России.

MyTarget
MyTarget от VK идеально подходит для продвижения образовательного
контента о здоровье и вовлечения пациентов через социальные сети.

Преимущества:
- Таргетинг на пользователей социальных платформ.

Недостатки:
- Ограниченные функции для фармацевтической отрасли.

Кейсы успешных PPC-кампаний
Biocad: Продвижение инновационных препаратов
Biocad использовала Yandex.Direct для повышения осведомленности о
биотехнологических препаратах. Кампания была нацелена на поисковые
запросы, связанные с лечением онкологии.

Результаты:
- Рост трафика на 30%.
- Конверсия в консультации — 15%.

"Ригла": Онлайн-продажи безрецептурных средств
Аптечная сеть "Ригла" запустила кампанию на Google Ads, продвигая аналоги
популярных препаратов.

Результаты:
- Увеличение онлайн-заказов на 25%.

Pfizer: Глобальные кампании в России
Pfizer использовала Google Ads для продвижения вакцин, адаптируя кампании
под российский рынок.

Результаты:
- Вовлеченность увеличилась на 40%.

Лучшие практики использования PPC
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Соблюдение регуляторных норм
- Используйте фильтры ключевых слов для соблюдения законодательства.
- Интегрируйте кампании с системами фармаконадзора.

Персонализация
- Таргетинг на основе поисковых запросов и демографических данных.
- Продвижение образовательного контента.

Аналитика и данные
- Используйте Yandex.Metrica для предиктивного анализа.
- Интеграция с CRM для комплексного управления данными.

Прогнозы на будущее
К 2027 году ожидается рост рынка PPC на 25%. Важные тренды:

- Использование AI для автоматизации.
- Интеграция с VR для виртуальных консультаций.
- Усиление compliance через blockchain.

Заключение
Платформы управления PPC — мощный инструмент для фармацевтических
компаний в России. Они позволяют эффективно решать задачи таргетинга,
вовлеченности и соблюдения регуляторных норм. Используйте возможности
таких платформ, как Yandex.Direct и Google Ads, чтобы обеспечить успех
ваших кампаний.

martechnews.ru Страница 4 из 4

https://martechnews.ru

